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UOB Indonesia meluncurkan desain terbaru Lady’s Card dalam 

memberdayakan kaum perempuan meraih gaya hidup penuh 

aspirasi  

 

Jakarta, 17 Mei 2024 – UOB Indonesia mengumumkan pembaruan UOB Lady’s Card, seiring 

dengan perayaan 35 tahun UOB Lady’s Card di Singapura yang merupakan kartu kredit 

pertama di Asia Tenggara dengan fokus pada kaum perempuan. UOB Lady’s Card dirancang 

untuk menawarkan keuntungan, manfaat, serta inovasi terbaik di industri yang berupaya 

memenuhi kebutuhan dan preferensi kaum perempuan. Pembaruan yang ditawarkan Lady’s 

Card menandai perjalanan panjang UOB dalam memberdayakan kaum perempuan modern 

kelas atas di seluruh kawasan untuk meraih gaya hidup yang penuh aspirasi. 

 

Inklusi kaum perempuan berperan penting dalam perekonomian di Asia Tenggara. Di 

Indonesia, bisnis yang dipimpin kaum perempuan memiliki potensi ekonomi yang sangat 

besar dengan total peluang mencapai US$470 miliar1. Bertolak dari peluang besar ini, UOB 

Lady’s Card memperbarui tagline-nya menjadi “Unstoppable Together”. Hal ini mencerminkan 

peluang dan potensi tak terbatas yang dapat dicapai kaum perempuan melalui kolaborasi dan 

dukungan dalam ekosistem untuk berbagai peran yang mereka jalankan.  

 

Seiring dengan kehidupan dinamis dan beragam peran yang dijalankan oleh kaum 

perempuan, UOB Lady’s Card menawarkan keunggulan dan keistimewaan yang disesuaikan 

dengan gaya hidup kaum perempuan seperti akses eksklusif ke berbagai acara, talk show, 

atau pelatihan yang dapat meningkatkan keterampilan. Berdasarkan data pembelanjaan UOB 

Lady’s Card dari tahun 2020 hingga 2023, UOB Indonesia mencatat kenaikan sebesar 100 

persen dalam transaksi untuk kuliner, sementara transaksi belanja telah kembali ke tingkat 

sebelum masa pandemi. 

 

Cristina Teh Tan, Consumer Banking Director, UOB Indonesia mengatakan, “Kami menyadari 

kaum perempuan Indonesia berperan penting dalam mendorong pertumbuhan ekonomi dan 

                                                      
1 Sumber: Artikel AC Ventures: Helen Wong of AC Ventures on how Indonesia’s women fuel a 
US$1.54 trillion economy https://acv.vc/insights/featured/women-indonedebsia-economy-iwd-2024/  

https://acv.vc/insights/featured/women-indonedebsia-economy-iwd-2024/


 
membentuk masyarakat. Sepanjang tahun 2019 hingga 2023, basis pemegang UOB Lady’s 

Card  naik sebesar 95 persen. Hal ini membuktikan relevansi jangka panjang dari penawaran 

yang kami berikan terhadap beragam kebutuhan gaya hidup kaum perempuan. Pada saat 

kami merayakan 35 tahun sejak diperkenalkannya UOB Lady’s Card di Singapura, kami 

menegaskan kembali komitmen untuk memperjuangkan kemajuan dan kesuksesan kaum 

perempuan di mana pun mereka berada,  seiring dengan upaya menjadi ‘Unstoppable 

Together’. 

 

Diluncurkan pada tahun 2010, UOB Lady’s Card berfokus dalam memberikan manfaat 

kesehatan dan kecantikan kepada nasabah perempuan. Hal ini memberikan pemegang kartu 

pilihan untuk mendapatkan tiga kali poin reward dalam kategori yang selaras dengan prioritas 

gaya hidup yang mereka jalani, seperti Fashion, Department Store, Groceries dan E-

Commerce. Untuk memenuhi kebutuhan dan preferensi spesifik nasabah, UOB Lady’s Card 

memberikan promosi Lady’s Day setiap hari Rabu berupa potongan harga hingga 50 persen 

untuk kategori Kecantikan tertentu.“ 

 

Merayakan kaum perempuan yang memiliki ragam peran dengan hadirnya wajah kartu 

baru 

Tampilan kartu baru dari UOB Lady's Card dirancang oleh pemenang UOB Painting of the 

Year (Singapura) 2017 yaitu Sunny Chyun. Desain tersebut memiliki unsur kekinian yang 

menampilkan bunga mawar pixelated dengan perpaduan bentuk garis dan warna, 

melambangkan kompleksitas dan keberagaman, seiring peran yang ada dalam benak 

seorang perempuan. 

 

Untuk memberikan manfaat serupa kepada nasabah perempuan di seluruh kawasan, 

kampanye terbaru “Unstoppable Together” dan desain kartu baru diluncurkan secara 

bersamaan di seluruh negara ASEAN – Singapura, Malaysia, Thailand, dan Indonesia – pada 

bulan Mei 2024. UOB Indonesia juga akan mengadakan serangkaian acara dan promosi 

eksklusif termasuk bermitra dengan Mastercard untuk memberikan hadiah bersantap gratis 

khususnya bagi nasabah baru UOB Lady's Card di C’Steak, Grand Hyatt dan Henshin, Westin 

Jakarta, Indonesia, hingga bulan Juni 2024, dengan minimum transaksi Rp10 juta dalam 

waktu 60 hari setelah persetujuan kartu.2  

 

                                                      
2 Berlaku untuk 50 nasabah baru Lady’s Card setiap bulan.  



 
Untuk informasi lebih lanjut mengenai UOB Lady’s Card dan manfaatnya, silakan kunjungi 

www.uob.co.id.  

                                         

- Selesai   - 

Tentang UOB Indonesia 

UOB Indonesia merupakan anak perusahaan dari United Overseas Bank Limited, sebuah bank 
ternama di Asia dengan jaringan global yang terdiri dari sekitar 500 kantor di 19 negara dan wilayah di 
Asia Pasifik, Eropa, dan Amerika Utara. Didirikan pada tahun 1956 melalui PT Bank Buana Indonesia, 
PT Bank UOB Indonesia terbentuk setelah merger dengan PT Bank UOB Buana yang menandai 
kehadiran UOB Indonesia selama lebih dari satu dekade di Indonesia. 

Jaringan layanan UOB Indonesia terdiri dari 42 kantor cabang, 89 kantor cabang pembantu dan 142 
ATM yang tersebar di 44 kota di 16 provinsi di Indonesia. Layanan perbankan UOB Indonesia dapat 
diakses melalui jaringan ATM regional, jaringan ATM Prima dan Bersama, serta jaringan Visa. 

UOB Indonesia berkomitmen menghadirkan produk berkualitas dan layanan prima bagi nasabah. UOB 
Indonesia menghadirkan beragam produk perbankan dan layanan, termasuk layanan keuangan 
pribadi, perbankan untuk dunia usaha, perbankan komersial, perbankan perusahaan, pasar global, 
serta pengelolaan investasi UOB Indonesia memperoleh peringkat AAA (udn) dari Fitch Ratings.  
 

UOB Indonesia memiliki basis nasabah ritel yang kuat melalui sejumlah produk tabungan, layanan 
hipotek serta kartu kredit. Layanan perbankan yang dihadirkan UOB Indonesia juga dapat diakses di 
Indonesia, Singapura, Malaysia, dan Thailand melalui ratusan ATM UOB.  
 
TMRW, yakni bank digital UOB yang telah memenangkan penghargaan, melayani generasi nasabah 
Indonesia yang melek digital dengan memberikan pengalaman perbankan yang lebih baik dan personal 
melalui penggunaan data dan umpan balik nasabah. Melalui TMRW, UOB berkomitmen membantu 
nasabah mencapai tujuan keuangan mereka dalam membangun hari esok yang lebih baik.  
 
UOB Indonesia terus berupaya membantu perusahaan-perusahaan dengan rencana ekspansi mereka 
dan telah mendukung banyak perusahaan dari sejumlah industri seperti konstruksi, pertambangan, real 
estate, dan sektor-sektor layanan yang berekspansi di Indonesia.  
 
UOB Indonesia berkomitmen menjadi penyedia layanan keuangan yang bertanggung jawab dan 
membawa perubahan bagi kehidupan pemangku kepentingan kami serta bagi masyarakat tempat kami 
berada. Kami tidak hanya berdedikasi membantu pelanggan mengelola keuangan mereka secara 
bijaksana dan mengembangkan usaha mereka, tetapi juga terus teguh dalam mendukung 
pembangunan sosial, terutama di bidang seni, anak-anak, dan pendidikan.  

Untuk informasi lebih lanjut mengenai UOB Indonesia, silakan kunjungi www.uob.co.id  

  

Untuk pertanyaan media, silakan hubungi: 
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Strategic Communications Head 

Email: fatmatri.hapsari@uob.co.id   
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Head of Strategic Communications and 
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